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Il progetto della Federazione europea per lultima sfida di Champions league

Uefa, finale dallo stile russo

Marchi e immagine rivisitati in chiave moscovita

1 MARCEL 'l-"‘mrr.?

boca] marketing & la pa-

rola dardine dell" el

per le prossime finali

della Champions lea-
gue. Si tratta di una strategin
che mira a valorizzare il territo-
risk, sede dell'ovento, utilizzando
il format marketing e di imma-
gine coordinata gid attivato mel
corso della stagione.

Eeeo perchd & sarh un nuovo
desagn per ln finale di Champions
b 2003, cmpatata per la prima
volta mvedla sua storia dolls atta di
Masea (il prossimo 21 maggio alle
stadio Lazhnikil, 11 super evento
sard caratterizeato da soluzioni
grafiche appositiments studiate
per renderlo unico e rconoscibile
in ogni sua singola espressione,
dai lri,g“l'l'.l'l fimvo i banner ]:lul.r-
blicitari su internet. La nuova ime-
pmgginw: coordinatay, in linea con la
gtoru ¢ Patrsosfer losile, & slalo
svibuppatodalPagenzin The Works
di Leeds, specializzata nellidea-
zion di marchi e soluzioni di de-
sign per media e organizzazioni
sportive. La stessa agenzia ha
creato, sempre per Mlefa (Unione
delle fixlernzni calcistiche eurs-

pee, Unione of european foatball
agsociations), una galleria multi-
|:'||.'|:|i:1||.-;:l|:|.‘ it Laine i llﬁniim
anni della competizions europea
(il dedratter & ovvenute od Ateoe in
oecrEoree dilla finabe del 20070

[l progetio, nei disegni degli

organizzator, ntende catturare
le vibrazioni culiurali e il dina-
mismo che caratterizzano oggi la
metropoeli di Mosca, 11 bogo della
manifestazione reinterpreta, in
chiave moderna, gli stilemi for-

mali del costruttivismo ¢ delle
storichae iwone russe, Agli sponsor
ufficiali della Uefa Champions
league & stato, inoltre, fornito
un set grafice per conformare le
proprie campagne pubblicitarie
alFatmsforn chie carmtter s il
Luzhniki il prossimo 21 maggio

La finade della Champions lea-

i o wLaala B[ charmilEnEsla
5:- operaxion di design volbe o le
gare il logo del trofeo all'atmosfern
della cittd in cui si disputa latio
conclusivo dells manifestazione,
mel per Mosca s & entrati in una
nuova fase della corporate sdemnts-
ty a marchie Uefa. La finale del-

la Champions & uno degli cventi
sportivi pan seguiti al mondo, con
odbre 150 milioni di telespettator,
 ogni anme al tormeo viene dedi-
cata una copertura tv di 20 mila
ore (pil di 200 nazioni acquistandg
i dliritts della portital

Il Champions Festival Uefa,
manifestazione delln durata di
uinqil.w- l.:ll:.n‘li i programma i
Mosca 1l prossima moggio, of-
friva infine ai tifos: una sene di
attivitd legate al foothall: mostre
di trofei, proiezioni viden, mini-
campi ad soccsso gratuito, quiz
aullo sport e altre attivith di in-
tratienimento,

YOU TUBE
Di Cesare
guida
il marketing

o1 Jax Peruissier

Muove scossone per You
Tabe. Dopo essere stalo
acguisito da Google, da jeri
ha per In prima volta nel-
In sun storia on direttors
marketing: Chris Di Cesa-
riy, che negll nleimi 12 annd
ha lavorato alla Microsoft.
Suc il lancio commerciale
del videsgioco Halo 2 che
ha fatturate 170 miliond di
dollari nelle prime 24 ore.
Per quell®operncione vemme
creato [ love bees, alierna-
te reality gumes ovvero un
wpecie di caccin al tesoro
che mescola interattivith
o entertainment, realtd o
mondl virtuall. Sard pun-
tando ancora su queste ini-
ghative che DN Cosare spera
i Filanciare il marketing di
You Tube. N Cesare rileri-
riv al eafondatore di You
Tuhe, Chad Hurley, Con
cirea GO mila video inviati
oggni giorne, il gruppe con-
trolla il 47% del mercato,
eontro 11 22% di MySpace o

1'11% di Google Video. y

IN LIERERIA

[nvestiti 28 min sulla Coppa americana

Santander firma
la Libertadores

ol Vaverio M

anca Santander firmes
ra il nuovo corsa della
Copa Libertadores,
con un investimento
di 7 milioni di euroe Uanno, finoe
al 2012, Loperazione diventerd
operativa dal 1° gennaio 2008,
La Championz leagoee dil Suda-
MIEFICH SArd SPONSOrizcata, per

sponsorizzare ln Copa Liberia-
dores ¢ il desidorio di raggaun-
gore, attraverst questa impor=
tante manifestazione calcistica,
una crescila della notorietd di
marca. La sponsership della
Libertadores entra nel piano di
immagine 2007-2010, legato a
quiesta specifien area geografic.
Santander ha in Ameriea Lating
400 sportells ¢ oltre 23 miliond di

Fueliimn stn- clienti inon
gione nel & presen-
2008, dalla te zolo in
Tovots (it- Paraguay,
le-partner Bolivia ed
del mon- Ecuadoar).
diale per Oepgi  la
club)., La Copa Li-
Cls nipape- bertadores
Aich fon & & l'evento
riuscitn o colcisticn
parcggia- Il logo della kermesse pie seguito
ro offertn : g in SudAme-
del gruppo bancario iberico, rica. Sono venti settimane per
che apenderi 28 milioni di eure un totale di 138 partite, sono

nell'arco di un quadricnnio. La
chivaura dell’accordo tra Con-
mebol ititolare dei diritti della
Copa Libertadores) ¢ Banco
Santander & collegato a una
serie di investimenti nell'nren
dell’Amernica del Sud, Sono pre-
visti snchie investimenti pubdi-
citari per fAr conoscene, con un
anno d'anticipe, labbinamento
cabckation.

Tra be ragioni ehe hanna spin-
to il colosse bancario spagnolo a

presenti 38 club (imclusa laowild
card prevista per le squadre
messicanel, in FAppresenlanza
di Argentina, Brasile, Bolivia,
Chile, Colombin, Ecundsr, Pa.
raguay, Pero, Uruguay ¢ Vene
zucls, Favdicnce globale, in ter
mini di contatti tv, & superione
a 1,56 miliardi. Dopo la recente
ufficializzazione della risoluzio-
me del contratto Toyota & ora in
contatto con un importante clubs
argenting o brasiliano,

Da chi va i consumatore ifaliano quando
deve comprare un gioiello o un orologio di
fngra? In wn centro commerciale con
insegne i
areficeria o
il srof
negosiante
di fidunetad
M esisfono
RO,
nellTm e
ginario del
pubblico, i
ginielliery
i farmi-
glia? Sono
gueste solo
alewne delle
damande
che g
PDJIHI’H[I’]
Luwana
Carcana,
Anitonio
Cadolani,
professori dell’Area strategica ¢ imprendi-
torialitd della Senola di direzione azienda-
fe elef " Universitd Boceond, @ Paole Vaoraeca
Capello, lecturer di economia aztendale
PresEe Ty fease aléirs mirlanese Tulli ¢ Lre
sene @l aubors del libro Miti da sfatare nel
givicllo, Le relazioni industria distribuzio-
ne in [talia ¢ nel mondo, edite dae Egen
(280 pagine, J0 ewrol,

I setiore orafo italiano s sia frammen-
fnndo sempre df pin, sia o dvello diztri-
hetive sia per numero dif marchi presenidi,
¢ questa terdenza va contro la glofmlizza-
zione ¢ lo erescenle concentrazione degli
altri protagonisti sulle scenario (nferna-
sionale, Insomma, § marchi dello Penisolo
fanne fatica a crescere ¢ offenere un posto
ol sole ned monde, Secondo gl autori diel
vedume ecritto in colloborazione con il
Club degli orafi Italia, il settore deve
cereare i Fiposizionoments con RO
muera adiztribuzione, il restyling off

prodotte e fare pii marketing, Miti da
sfatare nel giciello approfondizce cosi
modelli competitivi ¢ distribuzione dello
filiera italiona, di gquelle internazionale,
viggicndo dall Tndia agli Emirati Arabi
Urniki, ¢ delincande le sfide del comparto:
ffdueie, creasione della marca e focaliz-
2asfone.

Sinmo tutti venditors, I fitolo ¢ eloguente;
&t parla in molte azfende o niove conee-
zioni di peatione del cliente, cambiamento
degli addetii alle vendita, ma di rade cf &
sofferma gull'importanza della formazione
i ehi
iRterag-
i
ifirarite-
e con
il elienle,
gl parin
¢ o
afffanca
vl
MOREERLD
dledl 'ae-
crifato Ji
eolinee
seritie da
Gianfran-
co Conde ¢
P bblica-
to dla
Lupetii s
concenirg
progrie
&#u come sfimelaore le eapacila relazionali
di venditori experti che vivono i loro
lavara come rouline, df guelli nuord o ded
manager che voglione afifmizzare la
gestione della proprie squadra,

Sinmo tutti venditori (238 pagine, 15 cural
nasee in paralfelo ol Corse ideale per
venditore-leader di fpercinb spa, divisione
dell'omonimo gruppo che si occupa del
settore delle gestioni furisticke ¢ di eni fo
stesse Conte ¢ fondatore Ronchd presidente.




